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ごあいさつ

１．「くるまーと」のコンセプトと概要

２．サイト機能と運営基本方針

３．展開とビジネスモデルの考え方

４．「くるまーと」メニュー一覧

参考．「マイクル」について

プレスリリース

        「くるまーと」トップページ

2000年10月 (有)マイクル                               

             http://www.micle.co.jp/
「ごあいさつ」

　IT革命が急速に進展しています。インターネットを通じて、数多の情報が瞬時に入手できるようになり、自宅に居ながらにして様々な商品を手軽に購入できる時代となりました。

　クルマも例外ではありません。米国では、既に購入ユーザーの半数以上がインターネットを利用して情報を収集しています。ネット上のやり取りだけでクルマを購入するユーザーはまだ5%弱に過ぎませんが、ITは既存のメーカー・ディーラー体制にも大きな変革を迫っています。

　我国でも、米国のネット販売仲介サービス大手「オートバイテル」「カーポイント」に続き、昨年いくつかのネットディーラーが誕生しました。ヤフーやニフティなどポータルサイトも相次いでクルマ関連情報サイトを開設、新聞・雑誌など既存メディアもようやくネットに目を向け始めました。

　もちろん、新車メーカー始め、中古車業界、保険・ローン、パーツ・用品など関連業界も、ネット対応を強めています。

　私は、97年12月まで約25年間トヨタ自動車に勤務、クルマや産業車両の商品・販売企画、携帯電話の営業企画(IDOに出向)、地区担当員としてのディーラー支援、そして情報通信事業企画を経て、ネット関連新ビジネスに自らチャレンジすべく、独立・起業いたしました。

　先行する米国に比べ、我国のネット市場やビジネスは大きく遅れています。ネットの普及には、インフラの整備や簡単に使える端末の開発はもちろん必要ですが、何よりもユーザーが望むサービスやコンテンツを提供することが不可欠です。市場環境や流通構造を無視して、米国の仕組みをそのまま日本に持ち込んだだけでは、期待レベルと乖離し失敗するだけです。

　私は、我国のネットビジネスの現状について常々こう指摘してきました。

「新興企業は、商品や市場(の実態)を知らない。既存企業は、ネット(の本質)を知らない」と。

　クルマの世界も全く同様です。今まさに、日本のクルマ市場とインターネット市場とを、合理的に調和させる新たなネットビジネスの仕組みが求められています。

　昨年、クルマ購入支援サイト「Car24」にウェブマスターとして参画、同サイトを全面的にプロデュースしてきた経験も踏まえ、その答えとしてマイクルは提唱します。

“Web Portal for Joyful Carlife”『くるまーと』

　「くるま」と「マート(mart 市場)」を組み合わせ、「いちばのように新鮮で活気溢れる情報が行き交うサイト」とすべく名づけました。

　『くるまーと』のビジネスモデル、具体的運営方策、将来展開などは、皆様のご参加を得て、「くるまーと Web Project」にて検討いたします。

　マイクルのクルマに関する実践経験、SFC(慶應義塾大学藤沢湘南キャンパス)で学ぶマイクルスタッフの最新ネット環境下でのWebプロデュース経験に加え、皆様の幅広い知識や経験で、必ずや我国のカービジネスの新潮流が生まれるものと確信しております。

　ご参加を、心よりお待ち申し上げます。

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　               　                 　　(有)マイクル

                                                               代表取締役 渡辺朝雄

１．『くるまーと』のコンセプトと概要

＜サイト運営・ビジネスモデル＞        ＜メニュー・サービス＞
	◆Web特性を生かしたサイト運営

・Connectivity（緊密性、到達性）

  ネチコミの活用によるアクセス向上

・Cost Performance

  低コスト制作・運営・プロモーション

◆ネット市場の進展に則ったビジネスモデル

・メイン収益：コンテンツ販売・業務受託

  ・サブ収益 ：広告、コマース収入

◆コンテンツからスタート、コミュニティ、

コマース機能を順次追加・拡充


	
	◆オリジナルコンテンツの充実

  ・検索、リンク機能のフル活用

  ・モバイルに適したメニュー・構成

　　ex国産全車サマリー＆リンク

     全国燃料価格調査

     運転免許試験問題集 etc

◆統一的サイトプロデュース

・Comfort & Friendry

    見やすく使いやすいデザイン・操作性

・Fresh & Fast

    更新頻度とクイックレスポンス


             　　　　　　               ＜コンセプト＞

	～Web Portal for Joyful Carlife～

◆ユーザーに立脚した情報提供、サイト運営

◆総合サイト化を視野に、情報機能から展開

◆他サイトと差別化しうるメニュー・コンテンツ

◆低コスト運営によるビジネスモデルの確立

◆関連企業・組織・個人等との広範な連携



＜関連・競合サイトの動向＞          ＜くるまーと Web Project＞
	◆中古車、直販系を除き、各サイトともコマース機能から情報機能にシフト。企業顔負けの個人サイトも多い

・総合・ポータル系

  イサイズカーライフ、ヤフー自動車、

  Car@Nifty 等

・コマース系

  オートバイテル、カーポイント、ガズー、

グーネット、イーカーズ、クイック 等

・情報系

  JAF、日経ネット自動車、WebCG、

  auto-ascii24 等
	
	◆新たなカービジネスネットワークの構築
◆参画(提携・協賛)企業は一業種一社

・クルマ関連

  インポーター、パーツ販売店、中古車、

NAVI 関連企業、車検・整備業者 等

・ネット関連

  女性・シニア等専門サイト、個人サイト、

  メルマガ発行者 等

・メディア関連

  新聞社・雑誌系サイト、新進モータージャーナリスト 等


２．サイト機能と運営基本方針

(1).他メディアに比べてのWebの優位点（２Ｃ）

   「緊密性・到達性（Connectivity）」

　　　：ネチコミの世界、ターゲット層への訴求効果大  cf.同人紙・誌、専門紙・誌

   「コスト・パフォーマンス（Cost Performance）」

　　　：低コストでの制作・運営・

(2).ポータルサイトの機能（３Ｃ）

	機能
	主なメニュー
	クルマサイトの場合

	Contents

	ニュース系
	新車ニュース、業界ニュース等

	
	コラム(読み物)系

	新車レビュー、用語集、パーツ情報、保険情報、
カーライフ情報、モータスポーツ等

	
	エンタテインメント系
	ゲーム、占い、クイズ等

	
	データベース
	カタログデータ 等

	
	検索、リンク
	サイト内検索、関連リンク集 等

	Community
	ユーザーサービス(一般)
	Web開設、メールアドレス、ＭＬ 等

	
	ユーザーサービス(専門)
	燃費管理、整備・点検時期 等

	
	掲示板、チャット
	総合、車種別、車名別、趣味別 等

	
	メールマガジン
	更新情報、各種クルマ情報 等

	
	ユーザーサポート
	Ｑ＆Ａ、問合せ対応

	Commerce
	ショッピング
	新車・中古車・買取り、パーツ、保険 等

	
	仲介・代行サービス
	新車・中古車・買取り、保険 等

	
	オークション
	新車・中古車、パーツ


(3).サイト運営の基本条件

	
	
	

	構成

（２Ｃ）
	快適さ(Comfort)
	見やすく、わかり易いデザイン・レイアウト、

シンプルでスムーズなアクセス・操作

	
	充実度(Complete)
	適切・適度なコンテンツ(質・量)

	更新・応答

（３Ｆ）
	新鮮さ(Fresh)
	適度な更新頻度（最低週１回）

	
	素早さ(Fast)
	問合せ等へのクイックレスポンス

	
	親しみやすさ(Friendry)
	フレンドリーなコミニュケーション

	訴求

（３Ｐ）
	告知(Publicity)
	関連サイトとの提携、情報提供、相互リンク

	
	牽引(Push&Pull)
	情報配信、イベント・アトラクション企画

	
	認知(Page View)
	リピーターの獲得、ブランド力の向上


３．展開とビジネスモデルの考え方

◆ 総合サイト化を視野に、情報サイトから展開

・ユーザーサイドに立った情報提供、サイト運営

・コンテンツ機能中心にスタート、ネット市場の動向を見ながら、順次コミュニティ機能、コマース機能を追加・拡充

・既存サイトとは、一味も二味も違うオリジナリティを追求

   ex オートバイテル/イサイズカーライフ連合、トヨタ「ガズー」、Yahoo!自動車

◆ 低コスト運営によるビジネスモデルの確立

・Web特性を生かした運営、プロモーション

・コンテンツ販売料、業務受託料を主体に運営。広告収入、サービス手数料は付加収益に

・ネチコミによるアクセス向上＝サイト価値の向上

◆ 関連企業・組織・個人等との広範な連携＝「くるまーと Web Project」の推進

・会員制(有料)プロジェクトによる、新たなカービジネスネットワークの仕組みを構築

・メディアミックスによるコンテンツの相互提供・利用

・提携・協賛企業は、原則一業種一社
＜損益モデル＞

                         販売・受託(収益○) 購入・委託(費用▲) 相互提供(◇)

	取引先・関連企業
	商品・サービス、受委託業務
	メリット・効果

	クルマ

  関連
	メーカー

インポーター
ディーラー
パーツ,整備会社
ローン,保険会社

等
	○データベース等コンテンツのASP*

○各種ユーザー調査(Web,メルマガ)

○広告掲載(Web,メルマガ)

○見積り・販売仲介(代行)サービス
○Webプロデュース＆コンサルティング
	・サイトの充実

・ターゲット層のデータをタイムリーかつ低コストで入手

・ターゲット層への効果的訴求

・商談窓口の広がりによる新規ユーザー層の開拓

・サイトのレベルアップ

	ネット

関連
	ポータルサイト

クルマサイト

専門サイト

プロバイダー

サーバー会社

モバイル関連

等
	○データベース等コンテンツのASP
○Webプロデュース＆コンサルティング
○仲介(代理)業務(加入申込み等)
◇広告掲載(Web,メルマガ)
▲レンタルサーバー等サイト構築・管理
	・サイトの充実、レベルアップ

・商談窓口の広がりによる新規ユーザー層の開拓

・ターゲット層への効果的訴求
 アクセス向上とブランド認知

	メディア     関連
	新聞,TV,ラジオ

BS/CS放送

クルマ専門紙・誌

ジャーナリスト

等
	○Webプロデュース＆コンサルティング
◇～▲広告掲載
◇～▲コンテンツの相互提供・調達
	・サイトのレベルアップ

・アクセス向上とブランド認知

・コンテンツの充実



	


＊ASP（Application Service Provider)

４．くるまーとメニュー一覧

(1)．価格・スペックなどクルマ選びは

 ・新車データベース

  独自ノウハウで完成させた抜群の検索機能と使いやすさ。メーカー・車名別、ボディタイプ別データ検索に加え、国内唯一のフリー検索機能や、複数車種のスペック比較が可能
 ・国産全車サマリー＆リンク

  価格帯、販売台数、発売時期・次期変更予想等を一覧表示する他、メーカーの車名別公式ページや試乗記、オーナーサイト等関連サイトへリンク

(2)．新車ニュース・業界トピックスは

 ・今週のクルマニュース

  新車ニュース、業界トピックスなど毎週の主な出来事をコンパクトにまとめて紹介

 ・メールマガジン『週刊くるまーと～賢く選んで、楽しく運転～』

  「くるまーと」の更新状況や、主なメニューの最新情報を、毎週無料で配信。 10月10日時点の総購読者数は3200名。配信は、「まぐまぐ(2780)」「Macky!(190)」  「melma!(230)」を利用。
 ・くるまよもやま話

  新車の話題や業界裏話、思い出のクルマ…、マイクルがお届けする業界辛口批評

    ex.「ネットで人気のクルマは」、「ソアラの教訓」、「スモークガラスとクレーム隠し」、「Ｃカーの世紀」 etc

(3)．カーライフ情報は

 ・クルマ何でもランキング

  売れてる車は？、燃費の良い車は？、中古車や軽自動車が良く売れる都道府県は？等、クルマに関する何でもランキング
 ・マイカー採点簿

  プロの評論家や雑誌記事など押し着せの評価ではなく、ユーザーの生の声でマイカーを採点。スタイル、走り、操作性、居住性、燃費、寸評等。ユーザーから投稿を募集し、掲載分はもれなく図書券を進呈
 ・自動車保険見積りサービス

  「くるまーと」推奨サービスとして「保険スクエア Bang!」を紹介

(4)．クルマ関連の役立ちサイトは

 ・格付けサイトガイド

  おすすめサイトをジャンル毎にコメント付で格付け評価
 ・厳選クルマリンク

  クルマ関連特選サイトを網羅した業界最強のリンク集

(5)．投稿・プレゼントコーナー

 ・お楽しみアンケート

  プレゼント企画と連動、応募者に毎月抽選で賞品を贈呈。好きなメーカーは、今欲しいクルマは、オシャレなクルマは、欲しい装備・カー用品は、よく読むカー雑誌は…などを毎月ランキング形式で発表

 ・何でも掲示板

  ユーザーと「くるまーと」スタッフの、そしてユーザー同士の交流ページ

(6)．モバイル対応コンテンツ

  iモ-ドなど携帯ネット用に、モバイルの特性(いつでもどこでも、小画面・少情報量)を生かしたコンテンツを用意。当面、「運転免許試験問題集」、「全国GS価格調査」を予定

(7)．企業情報等

 ・くるまーと Web Project

 ・プレスリリース

参考．「マイクル」について

＜会社概要＞

【社  名】：有限会社マイクル

【資本金】：500万円 

【設  立】：1998年 3月18日

【役  員】：代表取締役 渡辺朝雄

           取締役     渡辺俊史(慶応義塾大学大学院 政策・メディア研究科在学)

【住  所】：〒242-0006 大和市南林間2-8-12-203

            TEL：046-271-3336  FAX：046-271-3337  携帯：090-804-8602

【URL   】：http://www.micle.co.jp/

【E-Mail】：info@micle.co.jp

【事業内容】

  ・マルチメディア新ビジネスの企画・運営

  ・インターネットを利用した情報提供サービス

  ・Webサイトプロデュース及びコンサルティング

【プロデュースしたサイト】

  「Car24」        http://www.car24.co.jp/

  「おじさんの群」  http://www.micle.co.jp/mura.htm

  「マイクルプラン」 http://www.micle.co.jp/plan/

  「知多総合案内」 http://www.micle.co.jp/chita/

  「新美南吉ごんぎつねの会」 http://www.gon.gr.jp/

  「Canvas Label」  http://www.studio-canvas.com/

  「21世紀産業戦略研究所」 http://www.21ken.co.jp/

  「Bang & Olufsen Yokohama Portside」 http://homepage1.nifty.com/bangandolufsen/
＜代表者略歴＞

【経歴】  1951年 3 月 千葉県長生郡白子町に生まれる。関小学校、白子中学校を経て、

        1969年 3 月 千葉県立長生高校卒業

        1973年 3 月 東北大学法学部卒業

        1973年 4 月 旧トヨタ自動車販売、現トヨタ自動車(株)入社

                    以来25年間同社に勤務、この間主に下記の部署・業務を経験

                     産業車両部(10年)       フォークリフト及び周辺商品の商品・販売企画

                     国内企画部( 3年)       ミドル～ラージクラス乗用車の商品計画

                     日本移動通信出向( 4年) 中部地区事業計画、営業総括・企画・販売促進

                     第４車両部( 2年)       南九州地区トヨタオート店地区担当員

                     情報通信部( 3年)       販売店情報通信事業の育成・支援

        1997年12月 トヨタを退職

        1998年 3 月 有限会社マイクル設立

        1998年 7 月 サイバーコミュニティ「おじさんの群」開設

        1999年 4 月 サイバープランニングカンパニー「マイクルプラン」設立

        1999年10月 クルマ購入支援サイト「Car24」ウェブマスターに就任

        2000年 8 月 同ウェブマスターを辞任

        2000年 9 月 クルマ情報市場「くるまーと」開設

【得意・専門業界】：自動車、インターネット、情報通信、コンピュータなど 

【得意・専門業務】：事業企画、販売・商品企画、編集・執筆、宣伝・広報等 

【自己PR】：トヨタでの25年間のサラリーマン生活に終止符をうち、IT関連分野での新ビジネス創造を目指し、名古屋から神奈川県に転居、SOHOベンチャー「マイクル」を設立。

            10年以上の情報通信分野の業務経験や、パソコン・インターネットユーザーとしての広範な経験を通じ、IT業界の潮流と本質を見抜いたと自負。

            企画力・判断力・洞察力に優れ、組織・体制・仕組みの固まった「安定期」より、これらの変革時や新事業立ち上げ時など「揺籃期」向き能力に優れる。
『くるまーと』Press Release　　　　　　　　　　　　　             　           2000年10月18日

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　       　                      有限会社 マイクル

■クルマ情報市場「くるまーと」オープン！ ■

～ 車選びやカーライフに役立つコンテンツが満載。iモ-ド対応も予定 ～

　インターネット関連新ビジネスの企画・運営を行う「マイクル」は、クルマ情報市場『くるまーと』（http://www.kurumart.com/）を開設した。

　昨年、我国にも自動車ネット販売仲介サービスが登場、新車メーカー始め、中古車、自動車保険、パーツ・用品など関連業界も、ネット対応を強めている。しかし、その多くは先行する米国を模倣したり、玉石混交の情報や供給者サイドの情報を一方通行的に提供するだけで、ユーザーが真に欲する情報やサービスを提供しているとは言い難い状況にある。

　『くるまーと』は、我国のクルマ市場とインターネット市場とを、合理的に調和させる新たなネットカービジネス構築を目指し、その第一ステップとして開設する。近々、ビジネスモデルや将来展開などをユーザーや関連企業とともに検討する「くるまーと Web Project」を設立する予定である。

　主なメニュー・コンテンツは下記のとおり。車を選ぶ際の比較検討情報や、快適カーライフのためのオリジナルコンテンツが充実、「いちば（マート）のように新鮮で活気溢れる」サイトとなっている。

　なお、(有)マイクルは、代表取締役 渡辺朝雄が、トヨタ自動車で商品・販売企画や地区担当員業務、携帯電話や情報通信事業企画などを歴任した後、ネット関連新ビジネスにチャレンジすべく起業した。スタッフは、SFC(慶應義塾大学藤沢湘南キャンパス)大学院で学ぶ傍ら、多くのWebプロデュースを経験している。

＜『くるまーと』の主なメニュー＞

・「新車データベース」：車名別、タイプ別＆国内唯一のフリー検索機能

・「国産全車サマリー＆リンク」：価格帯、販売台数、関連サイト等を一覧表示

・「格付けサイトガイド」：クルマ関連サイトを格付け評価

・「マイカー採点簿」：ユーザーの生の声でクルマを評価

・「クルマ何でもランキング」：人気のクルマは？、燃費の良いクルマは？等

・「週刊くるまーと～賢く選んで、楽しく運転～」：無料メールマガジン

・「運転試験問題集」：iモード対応メニュー(準備中)

・「全国GS(ガソリンスタンド)価格調査」：iモード対応メニュー(準備中)

  その他、「厳選クルマリンク集」「今週のクルマニュース」「くるまよもやま話」「自動車保険見積りサービス」など。

                                        以  上
────────────────────────────────────────────

＜本リリースに関するお問い合わせ＞

有限会社マイクル　代表取締役 渡辺朝雄

〒242-0006 大和市南林間2-8-12-203  Tel:046-271-3336　Fax:046-271-3337

  E-mail  ：info@micle.co.jp

URL「くるまーと」 ：http://www.kurumart.com/

URL「マイクル」  ：http://www.micle.co.jp/

────────────────────────────────────────────
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